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即時發佈                                                                                 2022年 3月 28日 

 

 

IGG INC 

（於開曼群島註冊成立的有限公司） 

（股份代號：799.HK） 

 

集團 2021年度收入突破 60億港元 王牌遊戲《王國紀元》穩健長青 

集團 2022年第一季度業績受經營環境影響短期承壓 

 

IGG集團 2021年度業績摘要及 2022年第一季度的最新業務情況： 

➢ 本集團2021年度收入突破60億港元，較去年同比增長11%，創歷史新

高。其中，經典遊戲《王國紀元》上線六年，持續為集團創造穩定的

營收。 

 
➢ 2021年，集團為聚焦長遠發展，加大營銷推廣力度，並擴充研發陣

容，相關費用的大幅增加使得集團主營業務利潤1降為4.2億港元。同

时，受證券及投資市場行情波動影響，投資相關業務錄得虧損近5,500

萬港元。因此，集團年度淨利潤從2020年的近21億港元降至2021年的

3.7億港元。 

 
➢ 邁入2022年，集團受國際政治局勢與海內外政策環境影響，包括烏俄

戰事及中國遊戲同業加大力度佈局海外市場等多重因素挑戰，集團業

績短期仍面臨虧損壓力。集團預期2022年第一季度收入為12億港元至

14億港元，主營業務虧損0.7億港元至1.1億港元。投資相關業務受到

證券市場波動影響，預計一季度亦面臨虧損壓力。 
 

 

（2022年3月28日  – 香港）全球領先的手機遊戲開發商及營運商 IGG Inc  

（「IGG」，或「集團」，股份代號：799.HK）欣然宣佈集團截至2021年12月

31日止之經審計年度綜合業績。 

 
2021年，新冠肺炎疫情在全球持續發酵，加諸中國遊戲政策環境變化，加劇遊

 
1 主營業務利潤/虧損：指扣除投資相關損益後的集團淨利潤/虧損。投資相關損益：包括（1）其他金融資

產之公允價值變動及其處置損益，以及股息收入，（2）應佔聯營公司及合營企業的業績、聯營公司及合

營企業的權益的減值損失及處置和視同處置的淨損益。 
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戲行業的競爭格局。IGG集團憑藉十餘年全球化佈局的積累，在國際市場中益

發凸顯競爭優勢，並成功推出多款跨品類新銳遊戲，邁入產品多元化里程碑。

新老遊戲雙引擎並進，推動集團全球總收入同比增長11%達60億港元。其中，

來自亞洲、北美及歐洲市場的收入分別佔集團收入的36%、35%及23%。截至

2021年12月31日，本集團以23種不同語言版本向全球發行手遊及移動應用產

品，擁有來自於全球200多個國家和地區的總用戶數近13億，月活躍用戶逾

3,600萬。集團連續第七年榮登data.ai發佈的「年度發行商52強」榜單2。 

 
2021年，亦是集團的戰略投入期，IGG抓住「宅經濟」的發展機會，加大營銷

推廣力度，擴充研發陣容，為長遠發展蓄積動力。遊戲營銷以及研發費用的大

幅增加，使得集團利潤短期承壓，2021年度錄得主營業務利潤4.2億港元。集團

投資相關業務方面，由於證券及投資市場行情波動，使得對移動互聯網相關企

業及基金的投資相關收益不及2020年豐厚，2021年錄得虧損近5,500萬港元。

年內，集團年度利潤不若以往，從2020年的近21億港元降為2021年的3.7億港

元。股息方面，董事會決議不派發2021年度第二次中期股息，以儲備充沛現金

流。年內，集團亦累計回購股份逾620萬股，回購金額逾6,000萬港元。2021

年，集團已派付股息及股份回購金額合計約佔全年淨利潤的64%。 

 
本集團金牌手遊《王國紀元》作為首款匯集跨平台、多語種、全球玩家即時互

動等極具創新玩法的經典遊戲，上線多年，仍深受玩家喜愛，並持續貢獻穩健

收益。截至2021年12月31日，全球註冊用戶逾4.9億，月活躍用戶1,200萬。年

內，集團通過遊戲玩法的推陳出新及精細化運營，推動《王國紀元》在上線第

六年續寫輝煌，月均流水逾4.4億港元。2022年，繼去年年初引入重磅IP「聖鬥

士星矢」後，IGG與環球影業強強聯手，再次在遊戲內推出全球知名IP「功夫

熊貓3」。集團將繼續推出創新玩法及多元推廣策略，打造遊戲強韌的生命力。 

 
另一款女性換裝遊戲《時光公主》自2020年上線以來，集團持續且高頻地推出

精美故事書，並相繼與維也納藝術歷史博物館、中國西安博物院展開聯動，為

玩家打造沉浸式閱讀的新穎體驗。年內，《時光公主》持續獲得玩家及業界的

認可，斬獲Google Play評選的韓國地區「2021年度最佳休閒遊戲獎」。 

 
新遊戲方面，集團預計於2022年陸續祭出策略類、動作類等跨品類新遊戲，期

待為玩家帶來不同的遊戲樂趣。其中，動作類新作《Project Yeager》，以其

3D精美畫面，流暢的動作體驗，以及豐富的人物角色，在遊戲測試期間已廣獲

玩家和業界好評。 

 
邁入2022年，IGG業務雖然遍及全球200多個國家地區，但在此階段，面對國

際情勢與相關政策的變化無常以及海內外經營環境的激烈競爭，包括烏俄戰事

引發的國際金融商貿制裁、進而可能對全球經濟造成的衝擊，以及自去年以

來，中國遊戲同業加大力度佈局海外市場，加劇了行業的競爭格局與推廣成本

等。在經營環境的多重挑戰下，集團持續整合研發資源，強化內部競爭與優勝

劣汰機制，積極管控資源與開支，但集團預期2022年第一季度的業績仍將面臨

虧損壓力。面對日益嚴峻的經營環境，集團有信心克服困難，應對挑戰，並期

待今年新遊戲帶給玩家耳目一新的體驗，再創佳績。 

 
2 data.ai: 原第三方權威機構 App Annie，現更名為 data.ai。 
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關於 IGG Inc 

IGG集團創立於 2006年，是一家全球領先的手機遊戲開發商及營運商，總部設在新加

坡，於美國、中國、加拿大、日本、韓國、泰國、菲律賓、印尼、巴西、土耳其、意

大利及西班牙等地區設有分支機構。IGG 爲世界各地的用戶提供多語言、多類型的精

品遊戲。除 Apple、Google、Amazon、Meta和 Steam等主要合作夥伴外，集團已與

全球逾百家國際平台、廣告商及供應商夥伴佈建長期合作關係。IGG 最受歡迎的遊戲

包括《王國紀元》、《城堡爭霸》、《時光公主》等。 

 


